Marketing como ferramenta para aumentar
o consumo de ovos - experiencia na America
Latina
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Querem que tudo seja rapido




Nao param para comer ou dar de comer, querem alimentos praticos
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Preferem alimentos enlatados / industrializados aos naturais
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Existem muitos produtos com embalagens atrativas para escolher
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Grande disponibilidade de alimentos com baixo valor nutricional com

precos muito baixos "— H
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A concorréncia ILHB




A concorréncia "-HB

e Produtos enriguecidos
® Pratico
 |ndustrializado

* \/endido como bom

e Enlatado/envasado

¢ Desenvolvimento de
orodutos baseado no
desejo, e Na0 na
necessidade
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Productos Maravilla



O Ovo ILH
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Dr. Lair Ribeiro

Dr. Lair Ribeiro, meédico cardiologista/nutrologo, autor de 35 (15 best sellers) livros, 25
dos quais s&o traduzidos para outros idiomas e disponiveis em mais de 40 paises, na
area de auto-conhecimento e 149 trabalhos cientificos publicados em revistas
medicas americanas indexadas. O Dr. Lair Ribeiro teve a oportunidade de viver 17
anos nos EUA e trabalhar em trés universidades americanas — Harvard Medical
School, Baylor College of Medicine e Thomas Jefferson University. Alem disso, foi
diretor médico da Merck Sharp & Dohme e diretor executivo, chegando a vice-
presidente, da Ciba Corporation (hoje Novartis). Ele hoje trabalha em varios paises da
Ameérica do Sul, Central, do Norte e na Europa ministrando conferéncias e
Workshops sobre desenvolvimento pessoal/profissional e faz também cursos para
meédicos na area de antienvelhecimento e modulacdo hormonal bioidéntica.
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Beneficios: Nutricao, saude e preco
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Figura 1. Composicion de un huevo de tamaiio medio y porcentaje de nutrientes aportados

I I m por la yema y por la clara *
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Nutrientes en un huevo
(50 g comestibles)

% en la yema % en la clara
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|L|"B Qualidade proteica
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% aas essenciais

Dados: FAO/WHO Expert Consultation 1990 , European Dairy Association 1997 , and Renner 1983
Fonte: Elaborgao propria



ILH Relacao Proteina / Preco
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“_H Conteudo de Colina
(mg de colina / 1 porcao)
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Nutriente

Beneficio do Ovo

Beneficio

Proteinas

Maior valor bioldgico depois do leite materno
Necessarias para crescimento, reparacao e manutencao dos tecidos

Gorduras
monoinsaturada

Cardiosaudaveis

Desenvolvimento cerebral e do sistema nervoso. Importante para o

Colina trasnporte e metabolismo do colesterol
Luteina e Atioxidantes, antimutagénica e anticancerigenos. Previne catarata e
Zeaxantina degeneracao macular
Vit. B12 Importante na funcéo cognitiva e no metabolismo dos carboidratos
Ac. Félico Reduz o risco de ma formaao (por defeitos no fechamento do tubo neural) em recém nascidos
Biotina Necessaria para a estrutura e funcao normal da pele
Vit. D Formac&o e manutengéo dos 0ssos e dentes
Selenio Antioxidante
Zinc Crescimento

Energia

Baixa em caloria - A mesma quantidade de calorias que uma porgao de frutas




%Recomendacao que abrange 2 ovos
"_H (criancas 1 a 3 anos)

Proteina
Calcio
Ferro

Magnesio
Zinco

Selénio

Tiamina
Riboflavina
Niacina

Acido pantoténico
B6

Fosfato
Colina
B12
A

E
D
K
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Estratégias Inovadoras
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Burritas®
MeXiaanos
-

ILHB COLOMBIA

cintas de™
hiyevo tosaana

Arroz aon
huevos especial

FENAVI
Federacion Nocionz{:rl‘gg

Avicultores de Colol
Fondo Nacional Avicola
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FENAVI

Avicultores de Colombia
Fondo Nacional Avicola
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Las mismas calorigs

un HUevo
LAs mismas

aue una manzana ! CaLorias
aue un YOgUR

¥y te saca el he
De La ',PL"T‘

® 54l0 15 calorins®
o fyente naturadl De Profehias,
vitaminas ¥ anfioxibantes.

Agregi huevo a tu vba,

. Es bueno -
. Es huevo |

°

" Es bueno
. Es huevo .
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IncredibleEgg.org

Campanha Nacional
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‘HEART &
STROKE

FOUNDATION

“FONDATION
DES MALADIES

DU CCEUR
ET DE LAVC

‘HEART &
STROKE

FOUNDATION




ILH) TODAS as campanhas bem sucedidas

¢ Partem de um estudo de mercado
e [em um conceito solido

| o incredible!
e [em uma linha publicitaria

e Contam com orcamentos eficientes —

¢ Dao seguimento e fazem ajustes baseados em estudos
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El Huevo no compite con otro Huevo

La competencia es la gran industria Farmaceutica y Alimentaria

Hay que crear nuevas formas/ocasiones de consumo

Hay que hacer divertido su consumo (niNos), formas /juegos

Hay que trabajar cientificamente con profesionales de la salud

Hay que posesionarnos como lo mas nutritivo de la lonchera

Dar Valor, el huevo debe costar mucho mas ...no vale 0.30 ctvos

Desarrollar nuevos productos/marcas/ y un gremio fuerte y unido



Muito obrigado!!!
jabad@ilhala.org




